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Sichtharkeit -
EXistenz




Sicnth arKEit - In der heutigen, digitalen Zeit ist
Sichtbarkeit der Schliissel zur Existenz
und Wahrnehmung,

m
EXISte “z Wenn wir nicht wahrgenommen werden,

konnen unsere Ideen, Werte und
Bemiithungen nicht zur Geltung kommen
und bleiben irrelevant.




Autmerksamkeit ist
knapp
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Aufmerksamkeitist
Knapp

In der heutigen digitalen Welt ist
Aufmerksamkeit ein kostbares
Gut. Die Fiille an Informationen
und Inhalten fuhrt dazu, dass
Menschen Schwierigkeiten
haben, die fiir sie relevanten
Botschaften herauszufiltern.




Inhalte sind
unendlich

Die Produktion von Inhalten hat
exponentiell zugenommen.
Taglich werden Milliarden von
neuen Beitragen, Videos und
Bildern online gestellt, was die
Sichtbarkeit von Einzelpersonen
und Organisationen erschwert.




Algorithmen
entscheiden mit

Algorithmen auf Plattformen wie
Facebook, Instagram und Google
beeinflussen massiv, welche
Inhalte gezeigt werden. Diese
Algorithmen sind entscheidend
dafur, wie viele Menschen Ihre
Botschaft tatsachlich erreichen.
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Konkurrenz ist
vielfaltig

Die Konkurrenz um Aufmerksamkeit
ist nicht nur lokal oder
branchenspezifisch. Sie umfasst
auch Unterhaltungsangebote wie
Netflix, virale Videos und
personliche Inhalte, die im Internet
geteilt werden.




W Qualitat # Sichtbarkeit

Gute Arbeit allein
reicht nicht

@ Engagement #
Wahrnehmung

=31 Sichtbarkeit ist
./x . -
"] eine eigene Aufgabe.




Wie wird man
ZUr Marke?




Wie wird man

Zur Marke?




Marke - Wiedererkennung - Vertrauen




Marke Ist:

o Erwartung
o Haltungy

« Klares Profil




Kiarheit schafit Sichtbarkeit




Positionierung
schiagt Lautstarke




Nicht:
, Wir machen alles fiir alle.*

Positionierung

" = Sondern:
sc agt I.a"IStar e , Wir sind die, die ...




|
siﬁ;nder Empranger.

Sender # Empfanger
Was ich sage # Was ankommt



Zielgruppenorientierung







Jede Zielgruppe braucht eigene Ansprache.




Zielgruppen schrittweise
angehen

Mﬂﬂm BS Bllﬂn zﬂ: Mut zur Nische
ginfach ... 1

69 Schnelle Resonanz suchen

Klein anfangen,
grof denken

Nicht immer die ,,schwierigsten“ Zielgruppen zuerst. Erfolg erzeugt Motivation.



Wie kommt man durch die
Autmerksamkeitsschranke?




Wie komml man durch die Klarheit schlagt Komplexitdt

Keine langen Erklarungen.

AufmerksamKeitsSChranke? i ewmiroisdeutseh

Ein Gedanke pro Beitrag.




Wiederholung Ist
kein Fehler
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@ Botschaften regelmanig

kommunizieren

@ Bilder strategisch einsetzen

@ Kernideen konstant betonen

Sichtbarkeit entstent durch Konsistenz.



Storytelling - der
unterschatzte Hebel



Im digitalen Zeitalter sind Geschichten der
Schliissel zur emotionalen Verbindung.
Fakten alleine erreichen oft nicht die Herzen
der Menschen, wahrend bewegende
Erzahlungen in Erinnerung bleiben und zum
Teilen anregen.

Storytelling - der
linterschatzte Hebel




Gute Story - 4 Elemente

Jede gute Geschichte benotigt diese vier grundlegenden Elemente, um
emotional zu beriihren und im Geddchtnis zu bleiben.

Eine Person 2 Eine Veranderung

Ein Wendepunkt

Ein Problem



Gute Story - 4 Elemente

Jede gute Geschichte benotigt diese vier grundlegenden Elemente, um
emotional zu beriihren und im Geddchtnis zu bleiben.
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Erzahit eure Wirkung
- nicht eure Struktur

Nicht:

«

,, Wir sind Trager von ...

Sondern:

«

,Dank euch konnte ...



Eine klare Kernbotschaft ist entscheidend, um die
Aufmerksamkeit der Zielgruppe zu gewinnen. Sie hilft,
die Botschaft schnell und effektiv zu kommunizieren,
sodass das Publikum sofort versteht, worum es geht.

Die Konzentration auf einen Kanal erméglicht es Ihnen,
Ressourcen effizient zu nutzen und eine tiefere
Beziehung zu lhrer Zielgruppe aufzubauen. Wihlen Sie
den Kanal, der am besten zu Threr Zielgruppe passt.

Ein Format (z.B.
Kurzgeschichten)

Ein Format, das einfach umzusetzen ist, erlaubt
Konsistenz und Wiedetholung, zwei wichtige Faktoren
fur Sichtbarkeit, Kurzgeschichten sind besonders effektiv,
um Emotionen zu wecken und Engagement zu firdern.

RegelméBigkeit

Regelmaiighkeit in der Eommunikation schafft Vertrasen
und Erwartung. Es lst besser, elne kleine, konsistente
Menge an Inhalten zu produzieren, als sporadisch groie
Miengen.

Lieber konstant Kiein als ambitioniert und unregelmaBio.




Eine Kiare Kernbotschatt

Eine klare Kernbotschaft ist entscheidend, um die
Aufmerksamkeit der Zielgruppe zu gewinnen. Sie hilft,
die Botschaft schnell und effektiv zu kommunizieren,
sodass das Publikum sofort versteht, worum es geht.



Die Konzentration auf einen Kanal ermoglicht es Thnen,
Ressourcen effizient zu nutzen und eine tiefere
Beziehung zu Ihrer Zielgruppe autzubauen. Wahlen Sie
den Kanal, der am besten zu Ihrer Zielgruppe passt.



Ein Format (z.B.
Kurzgeschichten)

Ein Format, das einfach umzusetzen ist, erlaubt
Konsistenz und Wiederholung, zwei wichtige Faktoren
fur Sichtbarkeit. Kurzgeschichten sind besonders effektiv,
um Emotionen zu wecken und Engagement zu fordern.



Regelmafigkeit in der Kommunikation schafft Vertrauen
und Erwartung. Es ist besser, eine kleine, konsistente
Menge an Inhalten zu produzieren, als sporadisch grof3e
Mengen.



Lieher konstant kiein als ambitioniert und unregelmaBig.



WED

Redaktionsplan (monatlich)

B: Wenn mittlere
Ressourcen da sind

Zustandigkeit klaren

Bildsprache definieren

3 wiederkehrende
Themenformate
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Die wichtigste
Entscheldung




Sichtbarkeit passiert nicht nebenbei.

Sie braucht:

- Prioritat

- Verantwortliche
- Absprachen

. Zeit







Eure Arbeit Ist zu wichtig,
um unsichtbar zu bieiben.




E“re nrnen iSl zu Wicntig' Sichtbarkeit ist kein Ego-Thema.

Sie ist ein Wirkungs-Thema.

um unsichtbar zu bieiben.
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Zum Mithehmen.
Jederzeit wieder
abrufbar.

Sie haben etwas vergessen? Mochten ein wenig
tiefer eintauchen? Scannen oder klicken Sie
unten, um diese Prasentation zu offnen.
Jederzelit, uberall.

Prasentation ansehen



https://prezi.com/view/Uph9wU44RNGGdRjBqffs/?referral_token=jZnahZlnB3FN&utm_source=pdf_qr_code

